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SINOPSE

O artigo caracteriza, em termos gerais, os mercados de vinho da Argentina e Brasil e
suas perspectivas de comércio a partir de 1995, quando se eliminardo todos os impostos da
importagao no Mercosul. Prevé que, em relagao aos pregos praticados nos dois paises, e a
estrutura de custos de produgdo, o vinho fino argentino terd melhores condigoes de
concorréncia no mercado brasileiro.
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1 INTRODUCAO

A implementagao de um processo de integragio econdmica no tempo divide-se
em trés grandes etapas: primeiro, a escolha da forma de integra¢io desejada entre os
sécios; segundo, a harmonizacio tributdria, que contempla a eliminagio das tarifas
aduaneiras; e terceiro, o mercado comum, no qual se permite a livre circulagio de
produtos e fatores de produgio.

O MERCOSUL pretende, em cinco anos, superar a segunda etapa e constituir
uma forma de integra¢do superior que busque o desenvolvimento conjunto de seus
sécios. Isto, necessariamente, passa pelo reconhecimento dos mercados de cada
membro; pela consideragido dos temores dos efeitos deste processo, tanto a nivel do
produtor como do consumidor; pela estrutura de custos na producgio e
comercializa¢io de um sem ntmero de produtos que indicam as dimensdes da
concorréncia pelo mercado integrado.
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Nesse contexto, o artigo pretende caracterizar o mercado de vinhos da
Argentina e do Brasil e suas perspectivas de comércio, a partir de 1995, quando as
aliquotas de importacgio serdo eliminadas em sua totalidade.

Inicialmente, discute alguns "temores'sobre os ganhos e perdas que
acarretariam o MERCOSUL. Apés, analisa a conjuntura econdémica da atividade
vitivinicola da Argentina e do Brasil, no intuito de estabelecer os niveis de

concorréncia de seus mercados.

2 TEMORES SOBRE OS CUSTOS E BENEFICIOS DA INTEGRACAO
ECONOMICA REGIONAL

O argumento fundamental da experiéncia integracionista latino-americana
baseia-se na necessidade de aproveitar as vantagens comparativas e as economias de
escala que um mercado ampliado permite, visando a um desenvolvimento harmoénico
regional.

Entretanto, se este processo influenciou no crescimento do comércio intra
regional, observa-se, hoje, que os problemas apresentados, em geral, encontram-se
nos diferentes graus de desenvolvimento dos setores produtivos de seus integrantes,
o que se traduz em resultados econdmicos assimétricos na distribui¢do dos custos e
beneficios obtidos num esquema de integra¢ao econdmica.

Sendo assim, a implementagio e a viabilizagdo de um processo de integracgao
econdmica entre pafses estd ligada, constantemente, aos objetivos do
desenvolvimento econdmico que buscam em conjunto, e aos ganhos e perdas que
cada sécio espera obter (Montoya,1991).

Argumenta-se, por outro lado, que os problemas relativos a produgio e a
comercializa¢io de produtos agricolas e agroindustriais sdo de ordem técnica e sécio-
politica exigindo um sacrificio social relativamente alto, ou seja, entende-se que as
forgas da concorréncia no mercado comum nao operariam de forma benéfica num
meio em que as atividades produtivas sao heterogéneas na produtividade, nas formas
de produc¢io e no nivel tecnolégico.

Obviamente, estas restricoes que se tém com referéncia aos processos de
integragio, apresentam-se no mercado de trabalho, isto porque, a producio
especializada entre os pafses causa um maior prejuizo aos pequenos produtores, pois
ao liberar mao-de-obra ociosa para as atividades produtivas de exportagdo, bem

como para a zona urbana, produzindo desemprego urbano, ja que as atividades de
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produgdo industrial revelam-se incapazes de absorver a mao-de-obra excedente do
setor agricola.

E mister chamar-se a atengio que estes problemas, salientados por diversos
autores, muitas vezes, sé levam em considera¢do as vantagens e desvantagens do
produtor, ndo tendo em conta o consumidor que pode beneficiar-se com pregos mais
baixos e opg¢des maiores de compra através da diversificagao da oferta de produtos.

Fica evidente, entdo, que os temores sobre os ganhos e perdas, no processo
integracionista, situam-se a nivel de produtor e consumidor, seja por falta de
conhecimento dos setores produtivos por parte de seus s6cios, ou pela incerteza da
implementagio de forma acelerada deste processo, como é o caso do MERCOSUL.

3 O MERCADO DE VINHOS DO MERCOSUL

O Mercado Comum do Cone Sul tem como objetivo a ampliagio dos mercados
nacionais através da integragio dos denominados Estados partes: Argentina,
Paraguai, Uruguai e Brasil, visando a acelerar, entre outras coisas, o processo de
desenvolvimento econdmico regional. Como ja era de se esperar, as diferengas ja se
apresentam a nivel do produtor e do consumidor.

Tabela 1 - A produgido vinicola do MERCOSUL

Paises ARGENTINA BRASIL URUGUAI
Itens
Area plantada (Ha.) 268.000 61.000 13.000
Pessoas envolvidas 150.000 300.000 100.000
Producdo em (milhdes/Litros) 2.000.000 300.000 30.000
Consumo interno (Litros per-capita) 55,89 1,45 28,00

Fonte: Revista do vinho, UVIBRA, 1990.

Considerando que esta analise visa a caracterizar a produgao da Argentina e do
Brasil, observa-se, na Tabela 1, que o primeiro pafs possui uma 4drea plantada
superior a brasileira e, embora o Brasil possua o dobro de pessoas envolvidas nesta
atividade, a produgio de vinhos argentinos é muito superior a dos brasileiros.
Alternativamente, no consumo interno per-capita, o Brasil apresenta o mais baixo
indice em relagdo aos pafses citados.

Por outro lado, os quatro sécios possuem, juntos, quase 190 milhdes de
habitantes e um poder de consumo equivalente a 5,5 bilhdes de doélares. Nesse
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quadro, o Brasil representa quase metade do potencial, com 45% da populagio e
55% do PIB (Tabela 2).

Tabela 2 - Indicadores econémicos dos paises de MERCOSUL

Paises Argentina Brasil Paraguai Uruguai

Itens

Populacéo (Milhdes) 32,5 150,0 4,0 31,0
Expectativa de vida* 70,0 65,0 67,0 71,0
PIB** 79,4 323,6 6,0 6,7
Divida Externa** 67,5 121,0 2,1 6,9
Inflacdo 1990 (%) 1.832,0 2.359,0 42,7 129,8
Saldo Comercial** 7,3 10,5 0,2 0,3

Fonte: CEPAL, Cuaderno del Tercero Mundo, 1991
(*) Em anos
(**) Em bilhoes de ddélares

Observa-se, também, que o saldo comercial nos dois paises é parecido tanto em
termos de oferta quanto de demanda. Porém, especula-se constantemente, que as
maiores mudangas no mercado integrado que ocorreriam no Brasil, a nivel de
consumidor, via variagdo de precos e qualidade do produto. Outro aspecto relevante,
nas regides produtoras de vinho, é o tradicionalismo existente no setor vitivinicola, o

qual se enraizou na cultura atual da populagio ha mais de um século.

3.1 A Vitivinicultura Argentina

A Argentina, em se tratando de vitivinicultura, apresenta-se como um pafs
importante no cenario mundial, pela sua produgio de uvas e vinhos, pela sua
produtividade e volume produzido. Segundo o Instituto Nacional de Vitinicultura,
em 1983, 95% da produgio de uvas e vinhos originou-se das provincias de Mendoza,
Sao Juan, La Rioja, Catamarca e Salta, as quais pertencem a Regido Andina Norte da
Argentina.

A uva produzida, quase em sua totalidade, é empregada na vinificagio, a qual
esta dividida em dois grupos: os vinhos comuns ou de mesa e os vinhos finos, reserva
especial (STEIN, 1991). No mercado argentino, predomina a produgio de vinhos
comuns ou de mesa. As regides produtoras sio coordenadas e controladas pelo
Instituto de Vitivinicultura que determina desde a data da colheita até o preco a
pagar ao consumidor. No entanto, no perfodo de 1980 a 1982, ocorreu a crise mais

aguda de excedentes da produgio, chegando o estoque existente a quase o dobro da
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quantidade consumida. Tal fato obrigou a implantagdo de politicas de controle da
produgdo através de quotas e do sacrificio de 300.000 hectares de parreiras nos
altimos 5 anos.

Como nao poderia ter sido diferente, a queda na produgio de uva implicou uma
queda na produc¢iao de vinhos no perfodo citado. E, para que novas redugdes nao
venham a ocorrer, afirma-se que a solu¢do para o pafs passa obrigatoriamente pela
abertura do mercado.

No entanto, em 1981, a area de vinhedos plantados na Argentina foi de 324 mil
hectares, ocupando o 6° lugar na produ¢io mundial (Anexo 1), enquanto que, em
1988, a area de vinhedos caiu para 268 hectares, com uma queda de 17,28%. Um
fato curioso é que, enquanto a drea plantada diminuiu naquele percentual, no
mesmo periodo, o vinho teve somente uma queda de 4,64% na sua produgio, o que
deixa em evidéncia o aumento da produtividade, neste setor, em torno de 15,44%,
refletindo uma maior eficiéncia desta atividade (Anexo 4).

Com rela¢do ao consumo per-capita de vinho na Argentina, houve uma queda
de 76,32 litros para 55,89 litros no periodo de 1979 até 1988, o que assinala, por um
lado, um excedente na produc¢io e um consumo decrescente nos ultimos anos.
Encontrou-se, porém, justificativa em Solanet (1987), o qual argumenta ser esta
diminui¢do do consumo per-capita uma ocorréncia generalizada entre os principais
paises vinicolas do mundo, como a Itdlia, Franga, Espanha, Alemanha, Portugal e
Chile. As suas causas ainda estdo em discussdo, mas ha uma hipétese comum, que
parece apontar para mudancas culturais nas tltimas décadas, as quais teriam levado
a reducao do habito de consumo de vinhos mais caros.

3.2 A Vitivinicultura no Brasil

Atualmente, a videira é cultivada predominantemente nos Estados do Rio
Grande do Sul, Santa Catarina, Parand, Sao Paulo, Minas Gerais e Pernambuco, em
sua maior parte, por pequenos proprietarios e em produgoes familiares artesanais, o
que explica o grande numero de pessoas envolvidas neste setor. Apesar de o Brasil
ter uma quantidade significativa de parreiras, observa-se que, diante do panorama
mundial, sua produc¢io é quase insignificante (Anexo 1), caracterizando sua forte
influéncia no mercado interno.

Quanto ao consumo per-capita de vinho no Brasil, em 1981, foi de 2,6 litros por
ano, considerado um consumo pobre se comparado ao de paises como a Franga, que
tem um consumo médio de 90 litros por ano; Portugal, 77 litros; Argentina, 74,7
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litros e Italia, 74 litros. Em 1988, era de 1,45 litros. Isso representa, em sete anos,

uma queda de 44,23% no consumo interno de vinho.

Tabela 3 - Participagio estadual na produgio nacional de uvas e vinhos no perfodo
de 1985 - 1989 (em %)

Estados Producdo Média da Uva (1985 - 1989)  Producédo Média deVinho (1978 -

1987)
RS 67,16% 88,54%
S.P 15,35% 3,14%
S.C 10,55% 6,70%
P.R 3,96% 0,16%
outros 4,98% 1,46%
TOTAL 100,00% 100,00%

Fonte: Revista do vinho, UVIBRA, 1989

Por sua vez, em 1980, o Brasil ocupara o 17° lugar na produc¢ao mundial (Anexo
1), com uma produgio de 2.900 hl de vinho, e, em 1988, o total produzido fo1 de
3.762 mil hl. Este resultado representa um aumento, na produgao, de 29,72%, o que
se deveu devido ao crescente interesse pelo mercado internacional, j4 que o consumo
interno diminuiu neste perfodo (Anexo 3). Alguns dos argumentos que explicam este
fendmeno encontram-se nas diferengas da carga tributdria, para o mercado interno e
de exportagdo, o que eleva os precos nacionais, conseqiientemente, limitardo a
procura do produto.

A producio de vinhos concentra-se nos estados produtores situados no sul do
pais (Tabela 3).

Conforme a Tabela 3, o estado do Rio Grande do Sul, tanto na produgio de uva
como na de vinhos, detém praticamente o monopélio no Brasil. Ja o estado de Sao
Paulo classifica-se em 2° lugar na produgio de uvas, mas, com referéncia a produgio
de vinho, perde sua posi¢io para o estado de Santa Catarina, porque a maior parte
da uva produzida por esse estado destina-se ao consumo in natura.

O mercado nacional, dadas as caracteristicas de distribuigdo geografica dos
centros de produg¢io, tem como pedra angular o estado do Rio Grande do Sul, assim,
qualquer politica de precos para o setor sofre, em principio, uma influéncia
predominante deste.

Por dltimo, é importante salientar que as florescentes industrias brasileiras
produzem, basicamente, para o consumo nacional, tendo restado muito pouco para a
exportac¢ao nos ultimos anos.
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4 ASPECTOS DA COMERCIALIZA(;AO DE VINHOS DA ARGENTINA E BRASIL

Estando a Argentina classificada entre os quatro maiores pafses vinicolas do
mundo, com uma producido superior a 20 milhées de litros em 1988, apresentando
um consumo per-capita declinante nas ultimas duas décadas, considera-se a
exporta¢io de vinhos uma alternativa disponivel para ela livrar-se de seus problemas
de excedentes de produgdo e evitar que mais parreiras sejam sacrificadas. Assim,
existindo estoques de produgdo disponiveis e, sendo a exportagio viavel, o vinho
argentino constitui-se em alvo de comércio internacional.

A produtividade Argentina da uva, em rela¢do ao vinho elaborado, em 1988, fo1
de 76,94 litros, quantidade que supera a dos maiores paises vinicolas do mundo e se
apresenta como um fator importante para a determinagio de seus custos e pregos.

Cabe salientar que, no texto, ndo avaliamos os custos da mao-de-obra por falta
de dados, porém uma analise bem suscinta indica que a Argentina ocupa-a em
menor quantidade que seus sécios (Tabela 1), com uma média de 0,6 pessoas por
cada hectare de vinhedo plantado.

4.1 Custos de Importacdao do Vinho Argentino

No MERCOSUL, apresenta-se a proposta da eliminagio tarifaria gradativa que,
até entdo, contribui com um acréscimo de 31,69% no prego do vinho importado da
Argentina para o Brasil (Anexo 5).

Entretanto, o vinho argentino, vai tornando-se muito mais competitivo no
mercado internacional, mais especificamente entre os pafses do MERCOSUL, que,
de acordo com seu programa de liberagio, poderao importar esse produto, a partir
de 1995, sem uma aliquota de importagao.

Os valores, como o custo do vinho no pais de origem, seguro, frete de
transporte e outras despesas de importagio, sio mantidos como despesas invaridvets,
mensuradas em doélares. Sendo assim, pode-se ter uma nogiao do pre¢o médio do
custo do vinho importado da Argentina.

O fator essencial da andlise refere-se ao valor do imposto de importagio, indice
que sofrera um decréscimo ano a ano, como mostra a tabela 4.

Pode-se prever que a eliminagio das tarifas, neste caso, beneficiard a Argentina,
considerando-se que esta exportara vinhos para o Brasil, dado que a produgio
brasileira limita-se ao abastecimento do mercado interno.
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O custo do vinho argentino, aqui relacionado, considera o transporte maritimo,
porém existe ainda a alternativa do transporte rodovidrio. Havera viabilidade na
escolha entre um ou outro meio onde a situagdo geografica dos mercados de
consumo nao anular as vantagens comparativas do produtor.

Tabela 4 - O custo do vinho importado da Argentina para-1990-1994 (Em US$)

VALOR VALOR IMPOSTO OUTROS CUSTO TOTAL

ANOS FOB CIF DE IMPORT (a) DE IMPOR.

1990 14,72 15,54 9,25 19,94 29,18
31.12.90 14,72 15,54 6,99 19,94 26,93
30.06.91 14,72 15,54 6,18 19,94 26,11
31.12.91 14,72 15,54 4,65 19,94 24,59
30.06.92 14,72 15,54 3,94 19,94 23,88
31.12,92 14,72 15,54 2,74 19,94 22,68
30.06.93 14,72 15,54 2,10 19,94 22,04
31.12.93 14,72 15,54 1,26 19,94 21,20
30.06-94 14,72 15,54 0,77 19,94 20,71
31.12.94 14,72 15.54 0,00 19,94 19,94

FONTE: Diagnéstico do Setor Vitivinicola. UVIBRA, 1991
Elaborado a partir do Anexo 5.

(a): o item outros considera as Desp. portudrias, I.C.M.S, emolumentos, comissdo despachante, I.P.I, A'T.P,
transporte rodovidrio e crédito I.C.M.S.

4.2 Os Custos do Vinho Argentino e Brasileiro

O setor vitivinicola brasileiro, frente ao programa de libera¢do tarifaria,
possivelmente enfrentard sérios problemas, pois se evidencia que o mercado
argentino é mais competitivo que o brasileiro. Isto é, com a redugao das tarifas, deve-
se prever que a Argentina apresentard novamente vantagens comparativas na
produgio do vinho em relagio ao Brasil, evidenciando-se uma estrutura de custos
mais baixos, como assinala o Grafico.

Segundo dados da UVIVRA (1991), constata-se que o custo médio do vinho
nacional, em Sio Paulo, CIF, é de 26,72 ddlares a caixa, mais um custo médio de
transporte de 4,4% para os principais centros de consumo do pafs, passando a custar
$27,90, aproximadamente, a caixa de 12 litros, parametro de medida também
utilizado para o vinho argentino.

Antes de se iniciar o processo de integra¢io, o vinho brasileiro tinha um custo
4,59% inferior ao prego do vinho argentino posto no Brasil, como assinala o seguinte
grafico, o que mostra que ao consumidor do Brasil ndo interessava o vinho
importado da Argentina.
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Com a implementagio do MERCOSUL, através da reduc¢do do imposto de
importagio, a partir de janeiro de 1991, a vantagem do produto nacional reduz-se
para -3,48%, demonstrando claramente que o pafs sécio tende a beneficiar-se neste
mercado.

Assim, uma proje¢io do custo do vinho importado da Argentina, até 1995,
quando termina a implantacio do programa de liberagdo, indica que este
predominard no mercado, ou seja, no final de 1994, essa poderd vender ao Brasil
vinhos por $19,94 a caixa, isto é, a um custo 25,4% inferior aos vinhos brasileiros
(Grafico 1).

Evidentemente, a ampliagio do mercado traz consigo uma reacomodacio dos
niveis de oferta e procura. Neste caso, os maiores beneficiados seriam os
consumidores brasileiros, obtendo produtos a menores precos e, ndo em poucos
casos, de melhor qualidade.

Grafico 1 - projegio dos Precos do Vinho Posto no Brasil

30
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Custo da Caixa de
Vinho (**) 151
10
B Brasil 0-
. 01.01.90 30.06.91 30.06.92 30.06.93 30.06.94
O Argentina

Datas (*)

Fonte: UVIVRA. Diagnéstico do setor vitivinicola, 1991.
(*) Considera as redugbes do imposto de importagio do
Programa de Liberagio do MERCOSUL

(**) Incluem as despesas de comercializagdo em délares.
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E importante mencionar que estas afirmagdes nao estdo considerando a carga
tributdria sobre as agroindustrias ou cantinas brasileiras, a qual, uma vez reduzida,
poderia melhorar as condi¢oes de concorréncia do produto nacional. No entanto, a
busca de alternativas de transformagio e adogido de novas tecnologias neste setor,
dado ao grande ntmero de pessoas envolvidas na produgio, constituir-se-a em
suporte estratégico para que o processo integracionista atue de forma benéfica.

5 CONCLUSOES E IMPLICACOES

Tendo em vista que o objetivo deste trabalho foi caracterizar o mercado de
vinhos da Argentina e do Brasil , bem como suas perspectivas de comércio, na
auséncia de aliquotas de importagdo no contexto do Mercosul, verificou-se que as
dimensdoes dos mercados, em nivel nacional e internacional, sio extremamente
diferenciadas. Em termos de capacidade de producido , produtividade, custos de
produgio , tipos de uva e consumo per capita, os indices, em geral, favorecem aos
produtores argentinos.

Nesse contexto, os produtores argentinos, dado aos seus excedentes de
produgio que possuem, véem o mercado consumidor brasileiro como uma grande
solu¢do para a venda de seus vinhos,.com a abertura da liberaliza¢do do comércio no
Mercosul.  Isso porque com a elimina¢do gradativa e total de impostos de
importagdes, que chegard a seu termo em dezembro de 1995, o vinho argentino
chegara ao mercado brasileiro 25.4% mais barato que o produto nacional, o que
assinala uma possivel retracio da produg¢do nacional e um incremento do mercado
consumidor, em relagdo ao produto argentino, de menor prego.

Na andlise, ndo foram consideradas as diferentes cargas tributdrias nos dois
mercados,. porém, deve-se lembrar que os tributos, no Brasil, sdo significalmente
maiores, e, sendo diminuidos ou eliminados, daritam a produg¢do nacional melhores
perspectivas de competitividade. Uma saida adicional a esse problema podera ser
encontrada na adaptagio de tecnologias a produgio de vinhos finos, cujas vantagens
comparativas dinamicas poderiam beneficiar no futuro ao produtor brasileiro. Cabe
salientar ainda, que os derivados da uva nao necessariamente terminou em vinho,
mas existem as possibilidades da producio de suco de uva, tintas etc, que no meio e
longo prazo poderiam consolidar-se neste setor.
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ABSTRACT

MERCOSUL: AN ANALYSIS OF THE WINE BUSSINESS FROM
ARGENTINA AND BRAZIL

This article characterizes, in a general look, the wine business between
Argentina and Brazil and its dealing perspectives for 1995, when all the import taxes
will be eliminated in Mercosul. Foresees that, with regard to the prices used in both
countries and the production costs structure, the Argentinean noble wine will have
better conditions of competition in Brazilian market.

Key-words: economics integration, wine growing markets, Mercosul.
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ANEXO 1 - Produc¢ao e Consumo dos Principais Paises do Mundo para 1980

Producéo de Area Plantada Consumo

Paises Vinhos(Mil/hl) (Mil/ha) Per-capita
1 Itélia 70.500 1.360 74,0
2 Franca 57.011 1.154 90,0
3 URSS 34.420 1.353 14,4
4 Espanha 34.400 1.650 60,0
5 Argentina 21.633 324 74,7
16 Austrélia 3.742 63 17,5
17 Brasil 2.900 60 2,6

Fonte: Vinhos do Brasil e do Mundo. Amarante,1983.

ANEXO 2 - Principais Paises em Volume de Vinhedos para 1988

Area Plantada

Variagdo Percentual

Paises (Mil/ha) (1981/1988)

1 Espanha 1.525 -.7,56
2 URSS 1.124 - 16,93
3 ltalia 1.074 -21,03
4 Franca 1.018 -11,78
8 Argentina 268 -17,28
10 Alemanha 227 +124,75

Fonte: UVIBRA., 1988.

ANEXO 3 - Principais Paises Produtores de Vinho para 1988

Producéo de Vinho

Variacdo Percentual

Paises (Mil/nl) (1981/1988)

1 Italia 61.863 -12,25
2 Franca 57.530 + 0,91
3 Espanha 21.565 -37.31
4 Argentina 20.624 - 4.64
9 Africa do sul 8.465 + 9,57
16 Brasil 3.762 + 29,72

Fonte: UVIBRA.,1991.

ANEXO 4 - Produtividade dos Principais Paises Produtores de Vinho

Produtividade por (hl/ha)

Paises 1981 1988 Variagdo (%)
1 ltalia 50,84 57,60 +11,11
2 Franca 59,40 56,51 - 487
3 Espanha 20,34 14,14 - 30,48
4 Argentina 66,67 76,97 + 15,44
7 Roménia 24,76 37,31 + 50,69
10 lugoslavia 25,74 25,38 - 1,40

Fonte: UVIBRA., 1991.
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Anexo 5 - Custo do vinho importado da Argentina.
REDUCAO DO IMPOSTO DE IMPORTACAO
1990 31/12/90 30/06/91 31/12/91 30/06/92 31/12/92 30/06/93 31/12/93 30/06/94  31/12/94

DESCRICAO DA DESPESA

85%-30%= 75%-40%= 75%-47%= 65%-54%= 65%-61%= 55%-68%= 55%-75%= 45%-82%= 45%-89%= 35%-100%=

50,50%  44,98%  39,75%  29,90%  2535%  17,60%  13,75%  810%  4,95% 0,00
T VALOR FOB EM US$ 14,72 14,72 14,72 14,72 14,72 14,72 14,72 14,72 14,72 14,72
2 FRETE INTERNACIONAL
(0,78 USS$/CX) 0,78 0,78 0,78 0,78 0,78 0,78 0,78 0,78 0,78 0,78
3 SEGURO INTERNACIONAL
(0,2943% / (1)) 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04
4 TOTAL CIF
(1+2+3) 15,54 15,54 15,54 15,54 15,54 15,54 15,54 15,54 15,54 15,54
5 IMPOSTO DE IMPORTAGAO
(%/(4)) 9,25 6,99 6,18 4,65 3,94 2,74 2,10 1,26 0,77 0,00
6 IPI (*)
(2,89 USS$/CX) 2,89 2,89 2,89 2,89 2,89 2,89 2,89 2,89 2,89 2,89
7 AF.RM.N.(*)
(25%/(2)) 0,20 0,20 0,20 0,20 0,20 0,20 0,20 0,20 0,20 0,20
8 DESP.PORTUARIAS APROX.
(2% 1 (4)) 0,31 0,31 0,31 0,31 0,31 0,31 0,31 0,31 0,31 0,31
9 AT.P.(**)
(50% / (8) ) 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16
10 1.C.M.S.
(25% /(4+5+6+7+8+9)) 7,09 6,52 6,32 5,94 5,76 5,46 5,30 5,09 4,96 4,77
11 EMOLUMENTOS(***)
(1,8%/(1)) 0,26 0,26 0,26 0,26 0,26 0,26 0,26 0,26 0,26 0,26
12 COMISSAO DESPACHANTE
(1% /(4)) 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16
13 TRANSPORTE RODOVIARIO
(Santos\S&o Paulo) 0,42 0,42 0,42 0,42 0,42 0,42 0,42 0,42 0,42 0,42
14 (-)CREDITO I.C.M.S. 7,09 6,52 6,32 5,94 5,76 5,46 5,30 5,09 4,96 4,77
CUSTO TOTAL DA CAIXA DE
VINHO POSTO NO BRASIL 29,19 26,93 26,12 24,59 23,88 22,68 22,04 21,20 20,71 19,94
REDUGAO PERCENTUAL DO
CUSTO TOTAL DO VINHO 0,00 (7,74)  (10,52)  (15,76)  (18,19)  (22,30)  (24,49)  (27,37)  (29,05) (31,69)

Fonte: UVIBRA, Diagndstico do Setor Vitivinicola, 1991.
(*) Letra "K", Cr$ 861,96/CX = US$ 2,98/CX. (Cambio: 1 US$ = Cr$ 189,00)
(**) A F.RM.N.: ADICIONAL AO FRETE PARA RENOVAQAO DA MARINHA MERCANTE

(***) AT.P.: ADICIONAL DE TARIFA PORTUARIA
(####) EMOLUMENTOS : TAXA PARA EXPEDICAO DA GUIA DE IMPORTAGAO
Obs.: Preco FOB MEDIO do periodo JAN-NOV/91



